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СЕКЦІЯ 3 ЕКОНОМІЧНІ НАУКИ 
SECTION 3 ECONOMIC SCIENCES 

 
УДК 339.138 

Панченко О. В. 
доктор філософії, 

доцент кафедри маркетингу і рекламного бізнесу 
ПЗВО «Міжнародний європейський університет» 

 
ОСОБЛИВОСТІ ВПЛИВУ РЕКЛАМИ НА СВІДОМІСТЬ СПОЖИВАЧІВ 

 
Реклама є основним інструментом маркетингових комунікацій. Основною метою 

реклами є створення правильного позиціонування бренду та продуктів компанії на 
споживчому ринку. 

Відповідно до ст. 1 Закону України «Про рекламу» від 03.07.1996 р. №270/96-ВР 
«реклама – інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в 
будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів 
реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару» [1]. 

У науковій літературі розрізняють такі типи реклами залежно від використаної у 
ній стратегії та техніки переконання: 

– інформативна – спрямована на розум потенційного клієнта; 
– механістична – апелює до певних стереотипів і спрямована вразити скоріше 

уяву, ніж розум (техніка плаката, техніка повторення), за її допомогою в індивідів 
виникає «потреба» у нових мотиваціях їхньої економічної поведінки, якщо 
наголосити на їхніх давніх звичках як економічно «нераціональних»; 

– сугестивна – звернена до підсвідомості індивіда, побудована на використанні 
найостанніших відкриттів у галузі психосоціології споживання і психоаналізу [2; 3]. 

Важливого значення набуває питання впливу реклами на свідомість споживачів. 
Ефект рекламного повідомлення залежить від реакції реклами на поведінку 
індивідуальних споживачів та свідомість масового споживача. 

У січні 2022 року набув чинності Закон «Про внесення змін до Закону України 
«Про рекламу» щодо протидії дискримінації за ознакою статі». Зокрема, у рекламі 
забороняється показувати будь-яку перевагу однієї статі над іншою, стереотипні ролі 
чоловіка й жінки, насильство за ознакою статі, тіло людини лише як сексуальний 
об’єкт. Також заборонять рекламу з натяками (слова, звуки, зображення) на секс, 
якщо він не стосується рекламованого продукту [4]. 

Широко розповсюджена дискримінаційна реклама за ознакою статі закріплює 
гендерні стереотипи та негативно впливає на свідомість як дорослих споживачів 
реклами, так і неповнолітніх. 

За результатами дослідження у 2021 році серед 2410 осіб щодо їхнього ставлення 
до дискримінаційної за ознакою статі реклами, проведеного Представництвом Фонду 
ім. Фрідріха Еберта в Україні, чоловіки та жінки однаково негативно ставляться до 
сексистської реклами [5, с. 34]. 

Зокрема, гендерні стереотипи виявлено в майже 50% опитаних, 70% жінок і 57% 
чоловіків відверто негативно ставляться до нав’язування стереотипів у рекламі. 

Також у дослідженні було доведено, що наявність сексистської реклами не 
спонукає споживачів купити рекламований товар та відвертає потенційних покупців. 

Необхідно відзначити, що для підвищення ефективності реклами 
використовуються такі методи психологічного впливу: переконання, навіювання, 
психоаналітичний метод, еріксонівський гіпноз, нейролінгвістичне програмування, 



Збірник тез доповідей Міжнародної науково-практичної конференції 

«Актуальні проблеми науки, освіти та технологій» 
 

 

16 

 

лінгвістичне маніпулювання, соціально-психологічні установки, стереотипи, 
ідентифікація, механізм «ореолу», наслідування, психологічне зараження, рекламні 
шоу та технологія «25-го кадру» [6]. 

Зокрема, у нейролінгвістичному програмуванні використовується метод 
пред`явлення альтернатив. Сутність цього методу полягає в тому, що в рекламному 
повідомленні перелічують усі можливі варіанти вибору, проте бажаний і небажаний 
вибір рекламіста репрезентовано як бажаний і небажаний для адресата. Наприклад, у 
рекламі прального порошку Ariel жителям міста пропонують забруднити скатертину. 
Потім одну частину перуть за допомогою «порошку преміум сегменту», а іншу – 
Ariel. За результатами проведення експерименту порошок Ariel не залишив жодних 
шансів «порошку преміум сегменту». 

Таким чином, реклама є найпотужнішим засобом впливу на свідомість 
споживачів. Оригінальні та креативні методи реклами необхідно виділити серед 
конкурентів для залучення цільової аудиторії та збільшення збуту. На даний час 
прийоми психологічного впливу реклами удосконалюються на існуючих та 
потенційних споживачах, що потребує подальших наукових досліджень. 

Список літератури 
1. Про рекламу: Закон України від 03.07.1996 р. №270/96-ВР. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80#Text (дата звернення 
28.06.2022) 

2. Разумова Г.В., Гнатченко О.В. Психологічні механізми впливу реклами на 
споживача. Східна Європа: економіка, бізнес та управління, Випуск 1 (24) 2020, DOI: 
https://doi.org/10.32782/easterneurope.24-20  

3. Зазимко О.В. Психологія реклами: навчальний посібник. Київ: КНТЕУ, 2016. 
384 с. 

4. 8 січня 2022 року набуває чинності Закон «Про внесення змін до Закону 
України «Про рекламу» щодо протидії дискримінації за ознакою статі». 
URL:https://dpss.gov.ua/news/8-sichnya-2022-roku-nabuvaye-chinnosti-zakon-pro-
vnesennya-zmin-do-zakonu-ukrayini-pro-reklamu-shchodo-protidiyi-diskriminaciyi-za-
oznakoyu-stati (дата звернення 28.06.2022) 

5. Аналітичний звіт «Дослідження ставлення населення України до 
дискримінаційної за ознакою статі реклами» [О. Бучинська, О. Давліканова, І. Лилик, 
Л. Логвінова, О. Яшкіна]. Київ: Представництво Фонду ім. Фрідріха Еберта в 
Україні, 2021.150 с. 

6. Рябчик А. В. Методи психологічного впливу в рекламі. Ефективна економіка. 
2018. № 11. – URL: http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=6695 (дата звернення: 
28.06.2022). DOI: 10.32702/2307-2105-2018.11.92 
 
 
УДК 338:(334.012.64+334.012.63) 

Бережницька У. Б. 
к.е.н., доцент, 

завідувач кафедри прикладної економіки, 
Івано-Франківський національний 

технічний університет нафти і газу 
 

«ТРИ КИТИ» ПОЛІТИКИ РОЗВИТКУ МСП В УКРАЇНІ 
 

Мале та середнє підприємництво (МСП) здатне вивести національну економіку 
на якісно новий рівень функціонування й розвитку, особливо у повоєнний час. 
Водночас, виважене, «розумне» формування будь якої політики передбачає 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80#Text
https://doi.org/10.32782/easterneurope.24-20
https://dpss.gov.ua/news/8-sichnya-2022-roku-nabuvaye-chinnosti-zakon-pro-vnesennya-zmin-do-zakonu-ukrayini-pro-reklamu-shchodo-protidiyi-diskriminaciyi-za-oznakoyu-stati
https://dpss.gov.ua/news/8-sichnya-2022-roku-nabuvaye-chinnosti-zakon-pro-vnesennya-zmin-do-zakonu-ukrayini-pro-reklamu-shchodo-protidiyi-diskriminaciyi-za-oznakoyu-stati
https://dpss.gov.ua/news/8-sichnya-2022-roku-nabuvaye-chinnosti-zakon-pro-vnesennya-zmin-do-zakonu-ukrayini-pro-reklamu-shchodo-protidiyi-diskriminaciyi-za-oznakoyu-stati
https://doi.org/10.32702/2307-2105-2018.11.92


Збірник тез доповідей Міжнародної науково-практичної конференції 

«Актуальні проблеми науки, освіти та технологій» 
 

 

68 

 

НАУКОВЕ ВИДАННЯ 

 

АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ НАУКИ, 

ОСВІТИ ТА ТЕХНОЛОГІЙ 

 

Збірник тез доповідей Міжнародної 

науково-практичної конференції 

(23 липня 2022 р.) 

 

Українською та англійською мовами 

 

 

Відповідальний за випуск: Загородний І. Д. 

Технічний редактор: Нестеренко В. О. 

Художній редактор: Михайленко К. В. 

Коректор: Остаповець Н. М. 

Дизайнери й верстальники: Артеменко А. А, Григоренко Л. О. 

 

Підписано до друку 23.07.2022 р. Формат 60х90/16 

Папір офсетний. Друк – ризографія. Умовн. друк. арк. 4,7 

Гарнітура Times New Roman. 

Наклад 500 примірників. Зам. № 17697 

 

Надруковано у ФОП Сидоренко А. В. 

Свідоцтво про державну реєстрацію серія В01 № 710364 від 07.01.2007 р. 

36000, м. Полтава, вул. Дмитра Коряка, 3 

 

Всі права захищенні. 

 

Відповідальність за зміст матеріалів несуть автори. 

 

Редакційна колегія може не поділяти думок авторів. 

 

 

 

Офіційний сайт: http://www.economics.in.ua 






